
“两个频道各有定位，一个团队共同制作，REUP+统一承接服务需求” 的运营方

式。《旧房逆袭》用真实改造故事吸引有项目的人，《空间野心家》用设计与经

营判断吸引重视品质的人。两者共同把 REUP+ 的能力变成观众看得见、理解

得了的价值。

以下方案按美国市场、中文内容先行、团队精简启动设计。

一、两个频道怎样分工

项目 《旧房逆袭》 《空间野心家》

核心定
位

旧物业改造的真实过程与结果
好空间背后的设计、使用与经营逻
辑

观众需
求

这栋房值得改吗？多少钱？怎么
做？

怎样改得更好住、更有品味、更适
合经营？

主要观
众

屋主、旧房买家、翻新投资者、出租
物业持有人

高端住宅屋主、酒店及餐饮业主、
设计爱好者

内容重
心

问题、预算、施工、取舍、结果
布局、材料、灯光、家具、体验、
商业用途

情绪基
调

有反差、有故事、有现场感 有审美、有判断、有启发

平台承
接

项目需求整理、服务商匹配、改造咨
询

设计咨询、项目管理、软装与产品
配套

《旧房逆袭》的核心承诺：带你看懂一栋旧房如何改变，以及改变背后的真实代
价。

《空间野心家》的核心承诺：带你看懂一个空间为什么出色，以及怎样把这种品
质带进自己的项目。

同一项目可以进入两个频道，但各自回答不同问题。例如，一栋旧房：

 《旧房逆袭》讲预算为什么增加、施工遇到什么、最终改善了什么。

 《空间野心家》讲动线怎样重组、材料怎样搭配、空间体验怎样形成。

这样既节省采集成本，也保留两个频道的独立价值。



二、内容怎样帮助 REUP+ 获客

观众通常需要经过三个阶段：意识到问题、相信专业能力、愿意提交需求。 节
目要分别支持这三个阶段。

内容阶段 节目任务 下一步

发现问题展示典型困扰、改造前后与选择难题看相关案例、领取自查清单

建立信任展示判断依据、预算取舍与执行过程了解服务流程、提交项目情况

产生合作解释适用条件、服务范围与交付方式需求初筛、咨询或匹配服务商

平台宣传应嵌入解决问题的过程。 例如，节目讲报价难以比较，就展示如何统
一工程范围；讲找不到合适施工方，就展示匹配时需要哪些项目资料。

频道简介说明与 REUP+ 的关系；涉及平台参与的项目、合作商家或产品，节

目中明确标注。服务能力以当前实际可交付的范围为准。

三、《旧房逆袭》的栏目设计

栏目 内容 选题示例

《一栋房的逆
袭》

连续跟拍，从改造前到使
用后

《这栋老房子，我们决定保留什么、拆
掉什么？》

《改造账本》 拆预算、变更和支出取舍
《预算增加在哪里？把这次改造的账
摊开》

《工地实话》
工序、返工、协调和现场
判断

《效果图之外，施工现场还要解决哪些
问题？》

《旧房先诊
断》

分析屋主资料，提出待核
查问题

《想改这套房，先把这五件事弄清楚》

《住进去以
后》

回访屋主，验证改善是否
有效

《改完三个月，哪些设计最值得？》

首期选题优先满足三个条件：变化看得见、资料拿得到、过程讲得清。

投资类内容把购入、施工、融资、持有及出售等成本分别说明；预计售价、租金

与收益注明假设。视觉上的“逆袭”与实际经营结果应分别呈现。



四、《空间野心家》的栏目设计

栏目 内容 选题示例

《空间拆解》 分析优秀空间的形成逻辑
《同样是大客厅，为什么这间更让人
愿意停留？》

《设计的取
舍》

比较选择及使用代价
《开放式厨房：谁适合，谁需要再想
一想？》

《材料与细
节》

实物展示、搭配与维护
《石材、木材和金属，怎样搭得有层
次？》

《空间与生
意》

酒店、餐厅、民宿的体验与
运营需求

《民宿装修，哪些细节会增加清洁负
担？》

《从想法到落
地》

展示设计、采购、安装的衔
接

《一盏灯从设计图到现场，要协调什
么？》

这个频道尤其适合使用你现有公司的设计、家具灯具配套、供应协调及海外项目
经验。展示选型、样品比较、生产与安装协调，可以形成很有辨识度的内容。

要讲清每一种选择的用途：好看在哪里、适合谁、怎样维护、预算应如何安排。

五、统一品质标准

建议每条主视频采用固定结构：

1. 开头展示一个具体问题或结果。

2. 交代项目背景、使用者与限制。

3. 分析两三个关键判断。

4. 展示做法、代价与执行细节。

5. 呈现实际结果，说明尚未验证的部分。

6. 给出一个与本期相关的行动入口。

制作上统一执行：

 前后对比尽量使用相近角度，帮助观众判断真实变化。

 实景、效果图及 AI 示意分别标注。

 预算说明时间、地区、包含范围和估算性质。

 案例拍摄取得授权，明确地址、人物和资料的展示范围。

 专业问题由相应人员审核；剪辑保留必要条件与限制。

 字幕清楚、声音稳定、信息图简洁，优先保证可理解性。



《旧房逆袭》延续黑、橙红的视觉，突出过程和变化；《空间野心家》延续黑金
视觉，用更克制的画面与排版呈现设计细节。

六、团队怎样与现有公司协同

首期设立一个小型内容核心组，现有团队按项目提供支持。

角色／部门 具体责任

内容负责人／制片 两频道定位、选题、排期、成本与最终发布

主持人／专业主理人出镜、采访、解释判断，阿德可参与设计类内容

摄影剪辑 现场采集、主视频、短片、字幕及素材归档

运营兼线索协调 发布、评论、表单、来源记录与业务交接

设计部门 提供方案、图纸说明及设计审核

产品供应外链室 提供选型、样品、生产与采购协调案例

海外办事处 提供项目现场、当地专业人士及屋主联络

财务 核对可公开成本，协助预算口径统一

海外运输 提供包装、交付和运输协调专题

总裁办 确定商业边界、资源安排与重要合作

首期可以由三名核心人员兼任四类职责。每个部门指定一位联络人，每月集中提
供素材，避免日常临时调用大量员工。

七、一个项目怎样形成多份内容

拍摄前把素材需求写进项目计划：改造前全景、问题特写、设计解释、关键工序、
预算变化、成品和回访。

一个资料完整的项目，可以规划：

产出 内容

《旧房逆袭》主视频 项目故事与改造账本

《空间野心家》主视频设计思路与使用体验

4—6条短视频 一个变化、一个误区或一个细节

平台案例页 背景、范围、过程、结果及服务说明

内部案例记录 成本、合作方、问题与经验

这些是可规划的产出，实际数量随素材质量调整。两个频道交叉推荐关联内容，
让有兴趣的观众继续深入。



八、平台承接要先做好

正式推广前，在 REUP+ 准备两个独立入口：旧房改造需求入口。设计与空间

升级需求入口

初次表单保持简短，收集：所在地、物业类型、需求、预算区间、计划时间、联
系方式；照片和图纸可选填。详细地址等资料在进入后续流程时再补充。

每条视频使用可识别来源的链接，记录频道、栏目和视频，方便知道哪种内容带
来了有效需求。

业务流程：提交需求 → 确认收到 → 人工初筛 → 补充资料 → 确定服务路径

→ 咨询或匹配 → 跟进结果

初期设定“一个工作日内确认收到”的内部目标；对外承诺按实际人手确定。收到

需求后，分别标记为咨询、项目合作、服务商入驻或案例投稿。

视频里的行动提示应与本期对应。例如：

“如果你也在准备旧房改造，可以通过简介中的 REUP+ 入口提交
项目情况，我们先帮你梳理需求与下一步。”

九、90天启动节奏

首期建议每周合计一条主视频，两个频道轮流发布，每周两条短片。先把流程做
稳，再增加频率。

阶段 工作重点 建议交付

第 1—2周
定位、模板、案例授权、需求入口及
团队分工

两条预告、选题池、首批拍摄
安排

第 3—6周 测试栏目和拍摄流程 4条主视频、8条短片

第7—10周
集中做表现较好的选题，完善业务交
接

4条主视频、8条短片、一次案
例回访

第 11—13
周

评估品质、成本与有效需求
3条主视频、6条短片、下一季
度



首批六条主视频建议：

1. 《旧房逆袭》：一栋旧房，改造前先看哪些问题？

2. 《空间野心家》：好看和好住，怎样在一个方案里兼顾？

3. 《旧房逆袭》：三份装修报价，怎样比较才有意义？

4. 《空间野心家》：家具、灯光与材料，怎样形成整体？

5. 《旧房逆袭》：一次真实改造，记录预算与过程。

6. 《空间野心家》：拆解同一项目的设计与使用体验。

十、用什么判断运营是否值得继续投入

建立一张月度表，同时看内容与业务：

指标 判断的问题

观看时长、回访观众 是否有人愿意持续看？

有内容的评论、案例投稿 是否形成信任与参与？

有效需求数量 是否吸引到服务范围内的真实项目？

咨询、匹配及合作进展 平台承接是否顺畅？

单期制作成本与有效需求成本投入是否可持续？

项目交付反馈 宣传承诺与实际服务是否一致？

“有效需求”定义为：

地域可服务、需求明确、时间和预算具有可讨论性，并愿意继续沟通。

前 90天先建立自身基线，不设脱离现有资源的粉丝或成交保证。

预算按核心人员、外景拍摄、后期、交通和素材费用逐项编制。优先投入真实案
例、收音和专业解释；在确认内容及承接流程有效后，再考虑付费推广。

这两个频道的长期价值，是逐步积累一套可信的项目与专业知识：观众看过过程、

理解选择，也认识参与的人。等他们需要改造或升级空间时，REUP+ 就有了自

然、明确的合作入口。


